Eine EinfUhrung in Suchmaschinenoptimierung

Herzlich willkommen zu Googles Einfiihrung in Search Engine Optimization (kurz SEO
oder auf Deutsch "Suchmaschinenoptimierung"). Dieses Dokument diente urspriinglich
dem Zweck, Google-Teams zu unterstiitzen, aber wir denken, dass es vielen
Webmastern eine Hilfe sein dlrfte - besonders, wenn sie neu in Sachen SEO sind und die
Interaktion ihrer Website mit regularen Besuchern und Suchmaschinen verbessern
wollen. Obwohl diese Einfihrung euch keine Geheimnisse verraten wird, die eure
Websites automatisch auf die vorderste Seite der Suchergebnisse bei Google bringen -
sorry! -, sollten die folgenden bewahrten Vorgehensweisen es fiir Suchmaschinen
einfacher machen, euren Content zu crawlen und zu indexieren.

Suchmaschinenoptimierung macht es oft notwendig, kleine Anderungen auf Teilen der
Website durchzufiihren. Wenn man diese Anderungen jeweils fiir sich allein betrachtet,
maobgen sie nur wie kleine Verbesserungen wirken, aber wenn sie mit den anderen
OptimierungsmaBnahmen kombiniert werden, kénnen sie eine deutliche Wirkung auf
Nutzer eurer Site und das Abschneiden in der organischen Suche haben. Wahrscheinlich
sind euch viele der Themen hier bereits vertraut, weil sie grundlegende Bestandteile der
Planung einer jeden Website sind, aber méglicherweise findet ihr noch die eine oder
andere Anregung.
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Suchmaschinenoptimierung beeinflusst nur die Ergebnisse der organischen Suche
und nicht die bezahlten oder "gesponserten" Ergebnisse wie z. B. Google AdWords

Obwohl der Titel dieser Einfiihrung das Wort "Suchmaschine" enthalt, mdchten wir euch
darauf hinweisen, dass Entscheidungen beziiglich der Optimierung zuallererst darauf
ausgerichtet sein sollten, was fiir die menschlichen Besucher eurer Website am besten
ist. SchlieBlich sind sie die wahren Konsumenten eures Contents und benutzen
Suchmaschinen nur, um euer Werk ausfindig zu machen. Wenn man sich zu stark darauf
konzentriert, in den Ergebnissen der organischen Suche vorne dabei zu sein, bringt das
eventuell nicht das gewlinschte Resultat. Bei Suchmaschinenoptimierung geht es darum,
die Website von der besten Seite zu prasentieren, was die Sichtbarkeit in
Suchmaschinen anbelangt.
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Ein Beispiel kann unsere Erkléarungen untermauern, und deshalb prasentieren wir euch
hier eine fiktive Website, die euch die ganze Einfihrung lang begleiten wird. Zu jedem
Schwerpunkt liegt viel Material vor. Hier gibt es ein wenig Hintergrund-Info zur Website,
die wir benutzen.

Website/Firmenname: "Brandon's Baseball Sammelkarten"
Domainname: brandonsbaseballcards.com
Fokus: Reiner Online-Shop flr Baseball-Sammelkarten mit Preislisten, Artikeln
und News
e GroBe: Klein, rund 250 Seiten

Eure Website mag kleiner oder gréBer sein und ganz anderen Content bieten, aber die
Tipps zur Optimierung, die wir gleich vorstellen, sollten fir Sites jeder GréBe und jedes
Typs gelten.

Wir hoffen, dass die Einflihrung euch genug Inspiration liefert, damit ihr eure Website
verbessern kénnt, und wir wiirden uns freuen, eure Fragen, Meinungen und Erfolgsstorys

im Google-Diskussionsforum fiir Webmaster zu horen.
Verwendet individuelle und passende Titel

Der Tag "title" beschreibt sowohl Nutzern als auch Suchmaschinen, wovon eine
bestimmte Seite handelt. Ein <title>-Tag sollte innerhalb des <head>-Tags des HTML-
Codes gesetzt werden. Idealerweise solltet ihr flir jede Seite eurer Website einen
einzigartigen Titel verwenden.

<html>
<head>

<title>Brandon's EBaseball Sammelkarten - Sammelkarten kaufen, Ea

<meta name="description" content="Beil Brandon's Baseball Sammelk
</head>
<body>

Der Title-Tag der Homepage fir unsere Baseballkarten-Site enthélt den
Firmennamen und drei Schwerpunkte der Website.

Wenn euer Dokument in den Suchergebnissen auftaucht, erscheint der Inhalt des Title-
Tags normalerweise als erste Zeile des Ergebnisses. (Solltet ihr mit den
unterschiedlichen Bestandteilen der Google-Suchergebnisse nicht vertraut sein, schaut
euch doch das Video The anatomy of a search result von Google-Engineer Matt Cutts an,
oder dieses hilfreiche Diagramm Uber die Google-Suchergebnisseite.) Worte im Titel sind
fett gedruckt, falls sie in der Suchanfrage des Nutzers vorgekommen sind. Das kann
Nutzern dabei helfen, festzustellen, wie relevant eine bestimmte Webseite fiir ihre Suche
ist.

Der Titel eurer Startseite bzw. Homepage kdénnte den Namen der Website oder eurer
Firma fihren und ihr kdnntet weitere wichtige Informationshappchen wie den Standort
eures Unternehmens oder eventuell einige der Schwerpunkte und Angebote liefern.
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http://www.google.com/support/forum/p/webmasters?hl=de
http://googlewebmastercentral.blogspot.com/2007/11/anatomy-of-search-result.html
http://www.google.com/support/bin/static.py?page=searchguides.html&ctx=results

GO L)gle baseball sammelkarten

Ein Nutzer fiihrt eine Suche nach [baseball sammelkarten] durch

EBrandon's Baseball Sammelkarten - Sammelkarten kaufen, Baseball News, Freise

Unsere Homepage wird als Ergebnis angezeigt. Der Titel bildet die erste Zeile.
(Beachtet, dass die Begriffe, nach denen der Nutzer sucht, fett gedruckt sind.)

P

@ Brandon's Baseball Sammelkarten - Sammelkarten kaufen, Baseball News,|

Datei  Bearbeiten  Ansicht  Chronik.  Lesezeichen Exkras  Hilfe |

Wenn der Nutzer auf das Ergebnis klickt und die Webseite besucht, erscheint der
Titel der Seite ganz oben im Browser.

Titel fir untergeordnete Seiten der Website sollten genau den Fokus einer bestimmten
Seite beschreiben und kénnen ebenfalls den Namen eurer Website oder Firma enthalten.

GO L)gle seltenste baseball sammelkarten

Ein Nutzer fiihrt eine Suche nach [seltenste baseball sammelkarten] durch.

Top-Ten Seltenste Baseball Sammelkarten - Erandon's Baseball Sammelkarten

Eine relevante, untergeordnete Seite (der Titel bezieht sich genau auf den Content
der individuellen Seite) unserer Website erscheint als Suchergebnis.
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Bewahrte Vorgehensweisen flr Seiten-Title-Tags

o Beschreibt den Content der Seite akkurat - Wahlt einen Titel, der den
Content der Seite effektiv kommuniziert.

Vermeidet:
- die Wahl eines Titels, der sich nicht auf den Inhalt der Seite bezieht
> ungenaue oder Standardtitel, wie "Unbenannt" oder "Neue Seite 1"

+ Erschafft einen einzigartigen Title-Tag fiir jede Seite - Jede Eurer Seiten
sollte idealerweise einen einzigartigen Title-Tag besitzen. Das hilft Google dabei
zu erkennen, dass die Seite sich von anderen auf eurer Website unterscheidet.

Vermeidet:
> denselben Title-Tag auf allen Seiten eurer Website zu verwenden

 Benutzt kurze, aber aussagekriftige Titel - Titel kénnen sowohl kurz als
auch informativ sein. Wenn der Titel zu lang ist, zeigt Google nur einen Teil
davon in den Suchergebnissen.

Vermeidet:
o extrem lange Titel, die den Nutzern nicht weiterhelfen
> den Title-Tag mit nicht notwendigen Keywords vollzustopfen

Benutzt den Meta-Tag "description"

Der Meta-Tag "description" einer Seite gibt Google und anderen Suchmaschinen eine
Zusammenfassung dariiber, wovon eine Seite handelt. Wahrend der Titel einer Seite aus
wenigen Worten oder einem Satz bestehen mag, kann der Description-Meta-Tag einer
Seite ein, zwei Satze oder einen kurzen Absatz umfassen. Die Google Webmaster-Tools
liefern einen duBerst praktischen Bereich zur Content-Analyse, der euch mitteilen wird,
falls die Meta-Tags zu kurz oder zu lang sind oder ob sie zu oft wiederholt werden.
(Dieselben Infos findet man auch zu <title>-Tags.) Wie der <title>-Tag befindet sich der
Description-Meta-Tag innerhalb des <head>-Tags eurer HTML-Dateien.

<html>
<head>
<title>Brandon's Baseball Sammelkarten - Sammelkarten kaufen, Ea

<meta name="description" content="Beil Brandon's Baseball Sammelk

</head>
<body>

Hier beginnt der Description-Meta-Tag unserer Homepage und gibt uns einen
kurzen Uberblick dber das Angebot der Website.

Meta-Tags des Typs "description” sind deshalb wichtig, weil Google sie als Snippets fir
eure Seite benutzten kénnte. Wir sagen deshalb "kénnte", weil Google sich auch daftr
entscheiden kann, einen relevanten Abschnitt des sichtbaren Texts eurer Seite zu
verwenden, falls dieser gut mit der Suche des Nutzers lbereinstimmen sollte. Abgesehen
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http://googlewebmastercentral-de.blogspot.com/2007/12/neu-content-analyse-sitemap-details-und.html

davon konnte Google die Beschreibung eurer Website im Open Directory Project
verwenden, falls eure Site dort gelistet ist. (Lernt, wie man Suchmaschinen davon
abhalt, ODP-Daten darzustellen.)

Das Hinzufligen von Description-Meta-Tags zu jeder eurer Seiten ist immer eine
empfehlenswerte Vorgehensweise fiir den Fall, dass Google keinen guten Textauszug flr
das Snippet finden kann.

Der Blog der Webmaster-Zentrale enthalt einen auBerst informativen Post

zur Verbesserung des Snippets durch bessere Description-Meta-Tags.

Snippets erscheinen unter dem Titel der Seite und oberhalb der URL in den
Suchergebnissen.

GO 'L)gle baseball sammelkarten

Ein Nutzer fiihrt eine Suche nach [baseball sammelkarten] durch.

Auf Brandon's Baseball Sammelkarten finden Sie eine riesige Auswahl alter und aktueller
Baseball Sammelkarten. \Wir bisten aulierdem Baseball MNews und “Yeranstaltungen ...

Unsere Homepage wird als Ergebnis angezeigt. Teile des Description-Meta-Tags
finden als Snippet Verwendung.

Worte im Snippet werden fett gedruckt, falls sie in der Suchanfrage des Nutzers
vorkommen. Das gibt einen Hinweis, ob der Inhalt der Seite mit dem Ubereinstimmt,
wonach der Nutzer sucht. Unten seht ihr ein anderes Beispiel: diesmal zeigt das Snippet

den Description-Meta-Tag einer untergeordneten Seite, die im Idealfall ihren eigenen
und einzigartigen Description-Meta-Tag hat. Sie enthalt einen Artikel.

GO 'ngle seltenste baseball sammelkarten

Ein Nutzer fiihrt eine Suche nach [seltenste baseball sammelkarten] durch.

Diese zehn Basehall Sammelkarten sind die seltensten Karten weltweit. Hier erfahrt ihr
rmehr zu den einzelnen Sammelkarten und was diese auf Auktionen derzeit kosten....

Eine unserer untergeordneten Seiten erscheint als Suchergebnis. Ihr
individueller Description-Meta-Tag wird als Snippet verwendet.
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http://www.dmoz.org/World/Deutsch/
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35264
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35264
http://googlewebmastercentral-de.blogspot.com/2007/10/wie-ihr-snippets-durch-ein-makeover-der.html

Bewahrte Vorgehensweisen flr Description-Meta-Tags

¢ Fasst den Inhalt der Seite genau zusammen - Wahlt eine Beschreibung, die
sowohl informiert als auch Interesse weckt, wenn der Description-Meta-Tag
Nutzern als Snippet in den Suchergebnissen angezeigt wird.

Vermeidet:

o die Verwendung eines Description-Meta-Tags, der keinen Bezug zum
Content der Seite hat

o sehr allgemein gehaltene Beschreibungen wie "Das ist eine Webseite"
oder "Seite Uber Baseball-Sammelkarten"

o die Beschreibung einfach mit Keywords vollzustopfen

o den ganzen Inhalt des Dokuments in den Description-Meta-Tag zu
kopieren

e Verwendet eine einzigartige Beschreibung fiir jede Seite - Die
Verwendung unterschiedlicher Meta-Tags fiir jede Seite hilft sowohl Nutzern als
auch Google, besonders wenn die Nutzer mit mehreren Seiten eurer Domain
konfrontiert werden (z. B. durch Suchen mit dem Operator "site:" ). Falls eure
Website tausende oder gar Millionen von einzelnen Seiten umfasst, sind manuell
erstellte Description-Meta-Tags hdochstwahrscheinlich nicht umsetzbar. In diesem
Fall kdnntet ihr automatisch generierte Description-Meta-Tags, die sich auf den
Content der jeweiligen Seite beziehen, einsetzen.

Vermeidet:

o die Verwendung eines einzigen Description-Meta-Tags auf allen oder sehr
vielen Seiten eurer Website

Verbessert die Struktur eurer URLs

Die Verwendung ausdrucksstarker Kategorien und Dateinamen auf eurer Website kann
nicht nur dabei helfen, die Site besser zu organisieren, sondern kénnte auch dazu
beitragen, dass ein effektiveres Crawlen eurer Dokumente durch Suchmaschinen méglich
ist. Zusatzlich kdnnen so leichter zuzuordnende, "freundlichere" URLs fiir alle, die zu
euch verlinken wollen, entstehen. Potentielle Besucher kénnten durch extrem lange und
nichtssagende URLs mit nur wenigen nachvollziehbaren Worten abgeschreckt werden.

http:/fwww.brandonsbaseballcards.com/folderl /1089257 /1,/0000023a.htm

Eine URL auf unserer Baseballkarten-Site, die es den Nutzern nicht gerade
einfach macht.

Solche URLs wirken verwirrend und wenig einladend. Besucher hatten Probleme damit,
sich diese URLs zu merken oder dazu zu verlinken. Die Nutzer kdnnten auBerdem
denken, dass ein Teil der URL nicht zwingend notwendig ist - besonders wenn die URL
viele nicht zuzuordnende Parameter enthdlt. Sie kdnnten einen Teil weglassen und so
den Link unbrauchbar machen.

Manche Nutzer verlinken zu eurer Seite mit der URL als Ankertext. Wenn eure URL
relevanten Text enthalt, erhalten Nutzer und Suchmaschinen mehr Infos tber die
verlinkte Seite, als wenn sie eine reine ID-Nummer oder einen seltsam benannten
Parameter zeigen wirde.
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http://www.brianwhite.org/2007/04/27/google-site-operator-an-ode-to-thee/
http://www.brianwhite.org/2007/04/27/google-site-operator-an-ode-to-thee/

Fostvon Feter Datum: 10. Oktober 2008, 14:30
Hallo, ich hab hier diesen Artikel zu seltenen Baseball Sammelkarten gefunden.

Die Karten sind der Hammer -)

http:ffwww.brandansbaseballcards||:u:|rnfartikelizehn-seltenste-baseball-sammelkarten|htrn

Die hervorgehobenen Worte kénnten den Nutzer oder die Suchmaschine
darlber informieren, wovon die Zielseite handelt, noch bevor man dem

Link folgt.

Erinnert euch auch daran, dass die URL eines Dokuments auch als Teil der Google-
Suchergebnisse dargestellt wird - unterhalb des Dokumenttitels und des Snippets. Wie
der Titel und das Snippet werden Worte in der URL fett dargestellt, wenn sie in der
Nutzer-Suchanfrage vorkommen.

GO L)gle baseball sammelkarten

Ein Nutzer fiihrt eine Suche nach [baseball sammelkarten] durch.

wew. brandonshaseballcards corn - 30k - I Cache - Ahnliche Seiten

Unsere Homepage erscheint als Ergebnis. Die URL wird unter Titel und Snippet
angezeigt.

Weiter unten seht ihr ein weiteres Beispiel fir eine URL auf unserer Domain, die einen
Artikel Uber die seltensten Baseball-Sammelkarten anzeigt. Die Worte in der URL
sprechen einen Nutzer héchstwahrscheinlich mehr an, als eine ID-Nummer wie
"www.brandonsbaseballcards.com/artikel/102125/" es tun wiirde.

GO L)gle seltenste baseball sammelkarten

Ein Nutzer fiihrt eine Suche nach [seltenste baseball sammelkarten] durch.
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xwuw.hrandnn?hasehallcards.|:|:|mfartikeIfzehn-seltenste-hasehall-sammelkarten.htm - 34k
- I Cache - &hnliche Seiten

Eine untergeordnete Seite - mit einer URL, die den Inhalt widerspiegelt -
erscheint als Ergebnis.

Google ist gut darin, alle Arten von URL-Strukturen zu crawlen, selbst wenn sie duBerst
komplex sind. Es kann jedoch stets hilfreich sein, Zeit daftir zu verwenden, URLs sowohl
flr Nutzer als auch Suchmaschinen so einfach wie mdglich zu gestalten. Einige
Webmaster versuchen dies dadurch zu erreichen, dass sie dynamische URLs in statische
URLs umschreiben. Das ist kein Problem fiir Google. Wir wollen jedoch anmerken, dass
das Umschreiben ein komplexer Vorgang ist, der - falls er nicht richtig ausgefiihrt wird -
Probleme beim Crawlen der Website erzeugen kénnte. Um noch mehr lber eine gute
URL-Struktur zu erfahren, empfehlen wir euch die Hilfe flir Webmaster zur Erstellung
einer Google-freundlichen URL-Struktur.

Bewdhrte Vorgehensweisen flur die URL-Struktur

Benutzt Worte in den URLs - URLs, die Worte enthalten, die relevant fir
Seiteninhalt und - struktur sind, machen es flir Besucher einfacher, die Seite zu
navigieren. Besucher pragen sie sich leichter ein und verlinken mdéglicherweise
lieber dazu.

Vermeidet:

o die Verwendung von sehr langen URLs mit unnoétigen Parametern und
Session-IDs

o die Wahl von sehr allgemein gehaltenen Seitennamen wie "pagel.html"

o die exzessive Verwendung von Keywords wie "baseball-sammelkarten-
baseball-sammelkarten-baseball-sammelkarten.htm"

Verwendet eine einfache Verzeichnis-Struktur - Verwendet eine
Verzeichnisstruktur, die euren Content gut strukturiert und die es Besuchern
einfach macht zu erkennen, wo sie sich gerade auf der Website befinden.
Versucht die Verzeichnisstruktur dazu zu nutzen, die Art des Contents einer Seite
darzustellen.

Vermeidet:

> die extreme Verschachtelung von Unterverzeichnissen wie ".../dirl/dir2/
dir3/dir4/dir5/dir6/page.html"

- die Verwendung von Verzeichnisnamen, die keinen Bezug zum Inhalt
haben

Verwendet jeweils nur eine Fassung einer URL, mit der man zu einem
Dokument gelangt - Um zu verhindern, dass ein Nutzer zu einer Fassung einer
URL linkt und der nachste zu einer anderen (das kdonnte die Reputation des
Contents zwischen den unterschiedlichen URLs aufsplitten), konzentriert euch
darauf, immer dieselbe URL in der Strukturierung und internen Verlinkung zu
verwenden und auf sie zu verweisen. Falls ihr feststellt, dass Besucher auf
denselben Content Uber verschiedene URLs zugreifen, setzt

eine 301-Weiterleitung von den ungewtiinschten URLs zur bevorzugten URL ein.
Das hat sich als gute Losung erwiesen.
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http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=34431
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=76329&hl=de
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=76329&hl=de
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=93633

Vermeidet:

> dass Seiten von Subdomains und aus dem Rootverzeichnis (z. B.
"domain.com/page.htm" und "sub.domain.com/page.htm") auf
denselben Content zugreifen

o www.- und Nicht-www.-Versionen von URLs in der internen Linkstruktur
Zu mischen

> die Verwendung ungewodhnlicher GroB- und Kleinschreibung in URLs
(viele Nuzer erwarten kleingeschrieben URLs und merken sie sich
leichter)

Macht die Navigation auf eurer Website einfacher

Die Navigation einer Website ist wichtig, um Besuchern dabei zu helfen, jenen Content
zu finden, den sie suchen. Es kann aber auch Suchmaschinen dabei helfen
nachzuvollziehen, was der Webmaster als wichtig erachtet. Obwohl die Google-
Suchergebnisse auf Seitenebene geliefert werden, ist es fiir uns vorteilhaft zu wissen,
welche Rolle eine Seite im Gesamtgefliige der Website spielt.

Alle Websites haben eine Home-, Root- oder Startseite bzw. -page. Sie ist normalerweise
die am haufigsten besuchte Seite und dient fir viele Besucher als Grundlage der
Navigation innerhalb der Site. Sofern eure Website mehr als nur eine Handvoll Seiten
umfasst, solltet ihr euch dartber Gedanken machen, wie Besucher von dieser
allgemeinen Startseite zu Seiten mit speziellerem Content gelangen. Habt ihr genug
Seiten zu einem bestimmten Thema, dass es sinnvoll ware, eine Seite zu gestalten, die
diese miteinander verwandten Seiten beschreibt (z. B. Startseite -> Aufzdhlung
verwandter Themen -> Spezielles Thema)? Habt ihr hunderte unterschiedlicher
Produkte, die in verschiedene Kategorien und Unterkategorien eingeteilt werden sollten?

/
lueber/
fartikel/
news/

12006/

12007/

12008/

lpreis-ratgeber/

(1900-1949/

(1950-1999/

(2000-heute/

Ishop/

/modern/
fautogramme/
frookie-karten/
/star-karten/

fvintage/
fautogramme/
(hall-of-famer-karten/

Das ist die Verzeichnisstruktur fiir unsere kleine Baseball-Sammelkarten-Site.
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Eine HTML-Sitemap ist eine gewdhnliche Seite auf eurer Website, die die Struktur der
Site abbildet. Sie besteht normalerweise aus einer hierarchischen Auflistung der Seiten
eurer Website. Besucher kdnnten diese Sitemap-Seite besuchen, wenn sie Probleme
damit haben, eine bestimmte Seite auf eurer Website zu finden. Suchmaschinen werden
diese Seite zwar auch aufsuchen und dabei eine gute Ubersicht tiber crawlbaren Content
erhalten, dennoch zielt die HTML-Sitemap hauptsachlich auf menschliche Besucher ab.

Eine XML-Sitemap-Datei, die man Uber die Google Webmaster-Tools einreichen kann,
vereinfacht Google das Crawlen der Webseiten. Die Verwendung einer Sitemap-Datei ist
auBerdem eine Methode (wenn auch ohne hundertprozentige Garantie) Google
mitzuteilen, welche Fassung einer URL ihr als kanonisch anseht. (Beispielsweise
http://brandonsbaseballcards.com/ oder http://www.brandonsbaseballcards.com/; hier
findet ihr mehr zum Thema Was ist eine bevorzugte Domain.) Google hat dabei
geholfen, den Open Source Sitemap-Generator zu verwirklichen, damit ihr Unterstlitzung
bei der Erstellung eurer Website habt. Um mehr (iber Sitemaps zu erfahren, gibt es in
der Hilfe fir Webmaster eine hilfreiche Erklarung zu Sitemap-Dateien.

Bewahrte Vorgehensweisen flr die Site-Navigation

o Erstellt eine organisch nachvollziehbare Hierarchie - Macht es den Nutzern
so einfach wie mdglich, von allgemeinen Inhalten zu dem spezifischen Content,
den sie suchen, zu wechseln. Verwendet Navigationsseiten, wo es sinnvoll ist,
und baut diese in die interne Linkstruktur eurer Website ein.

Vermeidet:
o komplexe Netze von Navigationslinks, etwa Verlinkungen von jeder
einzelnen Seite auf jede andere
> es mit dem Auf- und Unterteilen des Contents zu Ubertreiben (sind 20
Klicks nétig, um tief eingebetteten Content zu erreichen?)

e Verwendet hauptsdchlich Text fiir die Navigation - Indem ihr den GroBteil
eurer Seitennavigation durch Textlinks handhabt, macht ihr das Crawlen und
Verstehen eurer Site flir Suchmaschinen einfacher. Viele Nutzer bevorzugen dies
ebenfalls, besonders weil manche Gerate nicht mit Flash oder JavaScript
umgehen kénnen.

Vermeidet:
> die Navigation komplett iber Dropdown-Menls, Grafiken oder
Animationen zu handhaben. (Viele, wenn auch nicht alle, Suchmaschinen
kdnnen zwar mit solchen Links umgehen, aber falls der Nutzer alle
Seiten eurer Website Uber normale Textlinks erreichen kann, verbessert
das die Zuganglichkeit eurer Site; mehr dazu, wie Google mit Nicht-Text-
Dateien umgeht.)

e Benutzt eine "Brotkrumen"-Navigation - Als Brotkrumen ("breadcrumb
navigation" im Englischen, bzw. Klickpfad-Navigation) bezeichnet man eine Reihe
von internen Links am oberen oder unteren Rand einer Seite, die es Besuchern
erlauben, schnell zu einer vorher besuchten Sektion oder auf die Startseite
zurickzukehren. Die meisten Anwendungen der Brotkrumen-Navigation fihren
zuerst ganz links die allgemeinste Seite (normalerweise die Startseite) an und
listen die immer spezifischer werdenden Bereiche nach rechts hin auf.
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Brandon's Baseball Sammelkarten > Artikel > Top-Ten seltenste Baseball Sammelkarten |

Brotkrumen-Links auf einer untergeordneten Artikelseite unserer Website.

e Verwendet eine HTML-Sitemap-Seite und eine XML-Sitemap-Datei - Eine
einfache Sitemap-Seite mit Links zu allen oder zumindest den wichtigsten Seiten
(falls ihr insgesamt hunderte oder tausende habt) auf eurer Website kann
hilfreich sein. Die Erstellung einer XML-Sitemap-Datei stellt sicher, dass
Suchmaschinen jede einzelne Seite eurer Site finden.

Vermeidet:
o dass eure HTML-Sitemap veraltete und nicht mehr funktionierende Links
enthalt
o eine HTML-Sitemap, die einfach aus einer nichtstrukturierten Liste
besteht. Ordnet beispielsweise nach Themen

o Bedenkt, was passiert, wenn ein Nutzer einen Teil der URL entfernt -
Einige Nutzer kénnten auf ungewdhnliche Art und Weise eure Website
navigieren, und ihr solltet darauf Rlicksicht nehmen. Beispielsweise kénnten sie
einen Teil der URL I6schen und so hoffen, allgemeineren Content zu finden,
anstatt Brotkrumen zu nutzen. Die Nutzer kénnten sich auf
http://www.brandonsbaseballcards.com/news/2008/upcoming-baseball-card-
shows.htm befinden und dann http://www.brandonsbaseballcards.com/news/
2008/ in die Adressleiste des Browsers eingeben, in der Hoffnung, so alle News
des Jahres 2008 zu sehen. Unterstitzt eure Site das, oder werden die Nutzer
einen Statuscode 404 (Datei nicht gefunden) erhalten? Wie sieht es ein
Verzeichnis dariber - mit http://www.brandonsbaseballcards.com/news/ - aus?

e Verwendet eine hilfreiche 404-Seite - Nutzer werden manchmal auf einer
nichtexistenten Seite landen, entweder indem sie einem kaputten Link folgen
oder weil sie eine falsche URL eintippen. Eine benutzerdefinierte 404-Seite, die
den Nutzer bequemerweise zuriick zu einer funktionierenden Seite leitet, kann
die Benutzerfreundlichkeit deutlich erhéhen. Eure 404-Seite sollte in den meisten
Fallen einen Link zuriick zur Startseite enthalten und kénnte zudem zu beliebtem
oder artverwandtem Content eurer Website linken. Google stellt
ein 404-Widget zur Verfiigung, das ihr in eure 404-Seite einbetten kénnt, um
diese automatisch durch sinnvolle Features zu erweitern. Ihr kédnnt auBerdem die
Google Webmaster-Tools einsetzen, um die URLs, die eine 404-Fehlermeldung

liefern, ausfindig zu machen.

Vermeidet:

o dass 404-Seiten von Suchmaschinen indexiert werden. Stellt sicher, dass
euer Webserver so konfiguriert ist, dass er einen HTTP-Statuscode 404
ausgibt, falls nichtexistente Seiten abgefragt werden.

o nur eine unspezifische Mitteilung wie "Nicht gefunden", "404" oder gar
keine 404-Seite anzuzeigen.

o ein Design flr die 404-Seite zu verwenden, dass nicht konsistent mit
dem Rest eurer Website ist.

Bietet qualitativ hochwertigen Content und entsprechende
Dienste

Nutzlicher und fesselnder Content wird wahrscheinlich eure Website starker beeinflussen
als alle anderen Faktoren, die wir hier diskutieren. Nutzer erkennen guten Content, wenn
sie ihn sehen, und sie werden oft andere Nutzer darauf aufmerksam machen. Das kann
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durch Blogs, Social-Media-Services, E-Mail, Foren und auf vielen anderen Wegen
geschehen. Die natlrliche Kommunikation zwischen Menschen hilft dabei, die Reputation
eurer Seite sowohl bei Nutzern als auch bei Google auszubauen, und sie funktioniert nur
in den seltensten Fallen ohne qualitativ hochwertigen Content.

Seltene Baseball Sammelkarten, die man gerne hatte
Gepostet von Max am 1. Oktober, 2008 um 20:25 - Label: Alte Karten

AufErandon's Baseball Sammelkarten gab es neulich einen spannenden Artikel
Uber die seltensten Karten dberhaupt. Einige kennt ihr vielleicht schon,
aber ein paar sind wirklich Oberraschend. Schaut mal rein!

Ein Blogger entdeckt euren Content, mag ihn und verweist darauf in seinem Blog.

Der Content kann von jedem erdenklichen Thema handeln. Diese Tipps zu bewdhrten
Vorgehensweisen kénnen in jedem Fall helfen:

Bewdhrte Vorgehensweisen flr die Site-Navigation
o Schreibt Text, der sich gut lesen ldsst

Vermeidet:
o die Verodffentlichung von schlampig verfasstem Text mit vielen
Rechtschreib- und Grammatikfehlern
o Text in Bildern darzustellen (Nutzer méchten eventuell Copy&Paste-
Techniken nutzen und Suchmaschinen kénnen Text in Bildern nicht

lesen)

e Strukturiert nach Themen - Es ist immer von Vorteil, wenn der Content so
organisiert ist, dass Besucher nachvollziehen kénnen, wo das eine Thema endet
und das nachste beginnt. Durch logische Aufteilung und Strukturierung des
Contents unterstitzt ihr Nutzer dabei, den gewlinschten Content schneller zu
finden.

Vermeidet:
o GroBe Mengen von Text zu verschiedenen Themen auf die Website zu

kippen, ohne Abséatze, Uberschriften und Layout zu beachten.

o Verwendet die passenden Ausdriicke - Denkt darliiber nach, mit welchen
Begriffen ein Nutzer nach einem bestimmten Teil eures Contents suchen kénnte.
Nutzer, die viel Gber ein bestimmtes Thema wissen, kdnnten andere
Keywords benutzen als jemand, der sich erstmals mit einer Thematik
auseinandersetzt. Ein langjahriger Baseball-Fan kdnnte beispielsweise nach
[nlcs], einem Akronym fir "National League Championship Series", suchen,
wahrend neue Fans wahrscheinlich einen allgemeineren Suchbegriff wie [baseball
playoffs] verwenden. Das Vorhersehen dieser Unterschiede im Suchverhalten
und die Fahigkeit, darauf Rlcksicht zu nehmen, wahrend man Content erstellt
(durch die Verwendung einer guten Mischung von unterschiedlichen Keywords),
kdnnen ein gutes Resultat erzielen. Google AdWords liefert ein duBerst
praktisches Keyword-Tool, das dabei helfen kann, neue Keyword-Variationen zu
entdecken und das ungefdhre Suchvolumen fir jedes Keyword abzuschatzen.
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AuBerdem zeigen die Google Webmaster-Tools die haufigsten Suchanfragen, flr
die eure Website erscheint, sowie diejenigen Suchanfragen, die die meisten
Nutzer auf eure Site fihren, an.

e Erzeugt neuen und einzigartigen Content - Neuer Content wird nicht nur
euren bestehenden Besuchergrundstock zur regelmaBigen Riickkehr bewegen,
sondern euch auch neue Besucher bringen.

Vermeidet:
> das Wiederaufwarmen (oder gar Kopieren) bestehenden Contents,
welches dem Besucher kaum Mehrwert bringt
> die mehrfache Verwendung von Duplicate Content oder mehreren
beinahe identischen Versionen auf eurer Website (mehr zu Duplicate
Content)

+ Bietet exklusiven Content oder entsprechende Leistungen an - Vielleicht
wollt ihr einen neuen, sinnvollen Service erstellen, den noch keine andere
Website bietet. Ihr kdnnt auch Ergebnisse eigener Studien oder spannende News
publizieren sowie auf eurem individuellen Nutzerstamm aufbauen. Anderen
Seiten fehlt es eventuell an den Mitteln oder dem Wissen, um dasselbe zu
erreichen.

e Erzeugt Content hauptsachlich fiir eure Nutzer, nicht fiir Suchmaschinen
- Eure Website nach den Bedlirfnissen der Besucher zu gestalten, wahrend sie
trotzdem leicht fiir Suchmaschinen zuganglich ist, fihrt normalerweise zu guten
Resultaten.

Vermeidet:
- die Verwendung Uberflissiger Keywords, die auf Suchmaschinen
abzielen, aber flir echte Benutzer nervig oder sinnlos sind
> den Einsatz von Textblécken, die kaum Mehrwert fir Nutzer bilden, wie
"haufige Tippfehler, die auf diese Seite flihrten"
o mit trigerischer Absicht Text vor Nutzern verbergen, der jedoch fir
Suchmaschinen angezeigt wird

Schreibt besseren Ankertext

Ankertext: das sind die anklickbaren Worte in einem Link. Der Ankertext befindet sich
innerhalb des Tags "Anchor" <a href="..."></a>.

<a href="http://www. brandonshaseballecards. com/artikel/zehn-seltenste-
baseball-sammelkarten. htm">Top-Ten seltenste Baseball Sammelkarten’(ﬁ a>

Dieser Ankertext beschreibt den Content einer unserer Artikelseiten genau.

Dieser Text teilt Nutzern und Google etwas Uber die Seite, zu der verlinkt wird, mit.
Links auf eurer Seite mdgen intern sein, also zu anderen Seiten auf eurer Website
fiihren, oder extern, also zu anderen Sites linken. In beiden Fallen gilt: je besser der
Annkertext ist, desto einfacher féllt den Nutzern die Navigation und desto besser
versteht Google, wovon die Seite, auf die verlinkt wird, handelt.
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Bewahrte Vorgehensweisen flr Ankertext

o Wahlt Text mit Aussagekraft - Der Ankertext sollte zumindest eine
grundlegende Vorstellung vermitteln, wovon die verlinkte Seite handelt.

Vermeidet:
o generischen Ankertext wie "Seite", "Artikel" oder "klick hier".
o die Verwendung von Text, der keine Beziehung zum Content der
verlinkten Seite hat
> in den meisten Fallen, die URL der Seite als Ankertext zu verwenden
(obwohl es bestimmte Falle gibt, in denen dies durchaus legitim ist, etwa
zur Werbung flr die Adresse einer neuen Website).

¢ Schreibt zusammenhidngenden Text - Versucht kurzen, aber
ausdrucksstarken Text zu erzeugen - das sind normalerweise einige Worte oder
ein kurzer Satz.

Vermeidet:
o das Verfassen von langem Ankertext, etwa lange Satze oder gar ganze
Absatze

e Wadhlt eine Formatierung, die den Ankertext betont - Macht es den Nutzern
leicht, zwischen normalem Text and dem Ankertext eurer Links zu
unterscheiden. Euer Content ist weniger nttzlich, wenn die Benutzer die Links
Ubersehen oder versehentlich aktivieren.

Vermeidet:
o die Verwendung von CSS oder Textformatierung, die Links wie
gewohnlichen Text aussehen lasst

¢ Macht euch auch Gedanken iiber Ankertext fiir interne Links - Es kdnnte
sein, dass ihr bei Links zuerst an ausgehende Links zu externen Seiten denkt,
aber es macht Sinn, auch dem Ankertext fur interne Links mehr Aufmerksamkeit
zu schenken, um Nutzern und Google die Navigation innerhalb der Website zu
vereinfachen.

Vermeidet:
o die Verwendung von Ubertrieben Keyword-basierten oder langen
Ankertexten nur flir Suchmaschinen
o die Erstellung unnétiger Links, die den Nutzern nicht bei der Navigation
helfen

Verwendet Uberschriften-Tags richtig

Uberschriften-Tags oder Heading-Tags (nicht zu verwechseln mit dem HTML-Tag
<head> oder HTTP-Headern) werden verwendet, um Nutzern die Seitenstruktur zu
vermitteln. Es gibt sechs verschiedene GréBen von Uberschriften, beginnend mit <h1>,
der bedeutendsten, bis zu <h6>, der am wenigsten wichtigen Uberschrift.
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</ head>
<body>
<hl>Brandon's Baseball Sammelkarten{fhl}l

<hZ>News — Schatzfund an Sammelkarten in alter Scheune{fh2>|

<p>»Ein Mann, der vor kurzem eine Scheune gekauft hat, staun
nicht schlecht als er viele wertvolle Sammelkarten fand. Die
eingewickelt und in ausgezeichnetem Zustand. Der Mann will ¢

nicht wverkaufen und stattdessen seinem Enkel schenken.</p>

Auf einer Seite mit einer Nachrichtenmeldung kénnten wir den Namen unserer
Website innerhalb eines <h1>-Tags unterbringen und die Schlagzeile in
einem <h2>-Tag.

Weil Uberschriften-Tags den enthaltenen Text normalerweise gréBer als den
Standardtext der Seite abbilden, haben Nutzer einen visuellen Hinweis darauf, was
wichtig ist. Das kann ihnen dabei helfen, etwas Uber die Art des Contents unter einem
bestimmten Uberschriftentext zu verstehen. Unterschiedliche Uberschriftentexte, die
verwendet werden, um eine hierarchische Struktur innerhalb des Contents aufzubauen,
machen es flr die Nutzer einfacher, durch das Dokument zu navigieren.

Bewadhrte Vorgehensweisen fir Uberschriften-Tags

¢ Stellt euch vor, ihr schreibt einen Uberblick - Macht euch, &hnlich wie bei
der Zusammenfassung einer langeren Arbeit, Gedanken darliber, was die
wichtigsten Aussagen und Zwischenaussagen des Inhalts sein werden, und
verwendet die Uberschriftentags entsprechend.

Vermeidet:
- das Platzieren von Text in Uberschriften-Tags, die beim Definieren der
Seitenstruktur nicht hilfreich sind
- die Verwendung von Uberschriften-Tags an Stellen, wo andere Tags wie
<em> oder <strong> eventuell angebrachter waren
- das unstete Springen von einer Uberschriften-Tag-GréBe zur nichsten

e Verwendet Uberschriften zuriickhaltend - Verwendet Uberschriften-Tags
dort, wo es sinnvoll ist. Zu viele Uberschriften-Tags auf derselben Seite machen
es Nutzern schwer, den Inhalt zu lGberblicken und festzustellen, wo ein Thema
endet und das nachste beginnt.

Vermeidet:
- die Ubertriebene Nutzung von Uberschriften-Tags innerhalb einer Seite
- den gesamten Text einer Seite innerhalb eines Uberschriften-Tags zu
setzen
- die Uberschriften-Tags nur zur Textgestaltung und nicht zur -
strukturierung einzusetzen
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Optimieren der Verwendung von Bildern

Bilder mdgen als relativ simple Komponenten eurer Website erscheinen, aber ihr kdnnt
trotzdem deren Verwendung innerhalb der Site optimieren. Alle Bilder kdnnen einen
eigenstandigen Dateinamen und das Attribut "alt" besitzen, und ihr solltet beides zu
eurem Vorteil nutzen.

Das Attribut "alt" ermdéglicht die Bereitstellung eines alternativen Textes, falls das Bild
aus irgendeinem Grund nicht dargestellt werden kann.

<img src="http://www.brandonsbaseballcards.com/bilder/2008-world-series-
baseball. jpg" alt="2008 Signierter World—serie5w5aseballr !>

Unser Alt-Text enthé&lt hier eine kurze, aber genaue Beschreibung des Bildes.

Worin liegt der Nutzen dieses Attributs? Falls Nutzer eure Webite in einem Browser
betrachten, der keine Bilder unterstiitzt, oder eine andere Technologie, etwa einen
Screenreader flr Sehbehinderte, einsetzen, liefert der Inhalt des Attributs "alt"
Informationen Uber das Bild.

2008 Signierter World-Series-Baseball

Im Bild oben ist ein Baseball abgebildet, der vom Gewinner-
Team der World-Series 2008 signiert wurde. Ein tolles
Sammlerstick fur alle Fans.

Unser Bild wurde fir Nutzer aus irgendeinem Grund nicht dargestellt,
aber zumindest wurde der Alt-Text angezeigt.

Ein weiterer Grund flir die Verwendung besteht darin, dass der Alt-Text dhnlich wie der
Ankertext eines Textlinks fungiert, falls ein Bild als Link genutzt wird. Wir empfehlen
jedoch, nicht zu viele Bilderlinks zur Navigation der Website einzusetzen, wenn Textlinks
den gleichen Zweck erflllen. Die Optimierung der Dateinamen und Alt-Texte eurer Bilder
macht auBerdem die Erfassung durch Bildsuchmaschinen wie beispielsweise Google
Bildsuche einfacher.

Eine Einfihrung in Suchmaschinenoptimierung, Version 1.1, 13. November 2008


http://images.google.de/
http://images.google.de/

Bewahrte Vorgehensweisen flr die Verwendung von Bildern

e Verwendet kurze, aber ausdrucksstarke Dateinamen und Alt-Texte - Wie
viele andere Bestandteile der Seite, die man optimieren kann, sind Dateinamen
und Alt-Texte (flir ASCII-Sprachen) dann am besten, wenn sie kurz, aber
aussagekraftig sind.

Vermeidet:

o wenn moglich die Verwendung zu allgemeiner Dateinamen wie
"bild1.jpg", "pic.gif", "1.jpg" (manche Websites mit tausenden von
Bildern sollten Automatisierung beim Benennen der Bilder in Betracht
ziehen)

o die Verwendung extrem langer Dateinamen

o eine groBe Anzahl von Keywords im Alt-Text sowie das Einfligen ganzer
Satze durch Copy&Paste

o Liefert Alt-Text beim Einsatz von Bildern als Links - Solltet ihr Bilder als
Links verwenden, hilft der Alt-Text Google dabei, die verlinkte Seite besser zu
verstehen. Stellt euch vor, ihr wirdet Ankertext flir einen Textlink verfassen.

Vermeidet:
o das Verfassen von extrem langem Alt-Text, der als Spam angesehen
werden kénnte
o reine Bildlinks fiir die Navigation eurer Seite zu verwenden

* Speichert Bilder in einem eigenen Verzeichnis - Anstatt die Bilddateien Uber
unzahlige Verzeichnisse und Unterverzeichnisse zu verteilen, zieht die
Méglichkeit in Betracht, eure Bilder in einem einzigen Verzeichnis (z. B.
brandonsbaseballcards.com/images/) zu sammeln. Dies vereinfacht den
Verzeichnispfad zu euren Bildern.

e Verwendet gebrauchliche Dateiformate - Die meisten Browser unterstiitzen
JPEG, GIF, PNG und BMP als Bilddateiformate. Es ist auch ratsam, darauf zu
achten, dass die Erweiterungen der Dateinamen mit dem Dateityp
Ubereinstimmen.

Setzt robots.txt-Dateien richtig ein

Eine robots.txt-Datei teilt Suchmaschinen mit, ob sie auf bestimmte Teile einer Website
zugreifen und sie in der Folge crawlen dirfen.

http://www brandonsbaseballcards.com/robots.td

Die Adresse unserer robots.txt-Datei.
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user-agent: *
Disallow: /Mbilder/
Disallow: /suche

Jeder konform arbeitende Suchmaschinen-Bot
(gekennzeichnet durch das Symbol *) sollte auf den
Content in /images/ und den Content jeder URL,
deren Pfad mit /suche beginnt, nicht zugreifen und
diesen nicht crawlen.

Ihr kdnntet Interesse daran haben, dass bestimmte Seiten eurer Website nicht gecrawlt
werden, da sie fir Nutzer nicht hilfreich waren, wenn sie in den Suchergebnissen von
Suchmaschinen auftauchen wirden. Wenn ihr verhindert wollt, dass Suchmaschinen
bestimmte Seiten crawlen, kénnte ihr auf den hilfreichen robots.txt-Generator der
Google Webmaster-Tools zuriickgreifen. Der unterstitzt euch bei der Erstellung der
Datei. Beachtet bei der Verwendung von Subdomains - falls bestimmte Seiten auf einer
bestimmten Subdomain gecrawlt werden sollen -, dass ihr eine weitere robots.txt-Datei
fur die Subdomain erstellen muisst. Fiir mehr Infos zu robots.txt-Dateien empfehlen wir
euch den Beitrag in der Hilfe flir Webmaster zur Verwendung einer robots.txt-Datei.

Es gibt eine Reihe weiterer Méglichkeiten, um zu verhindern, dass Content in den
Suchergebnissen erscheint - etwa das Hinzufligen von "NOINDEX" zum Meta-Tag
"robots", der Einsatz von .htaccess, um Verzeichnisse durch Passworter zu schitzen, und
die Verwendung der Google Webmaster-Tools, um bereits gecrawlten Content zu
entfernen. Google Engineer Matt Cutts geht mit euch die Vorbehalte gegen jede dieser
URL-Blockier-Methoden in einem (englischsprachigen) Video durch.

Bewahrte Vorgehensweisen flur die Verwendung von robots.txt

e Verwendet eine sicherere Methode fiir sensible Daten - Ihr solltet
robots.txt nicht dazu nutzen, heikle oder vertrauliche Inhalte zu blockieren. Ein
Grund daflr ist, dass Suchmaschinen auf die blockierten URLs immer noch
verweisen kénnen (indem sie nur die URL anzeigen, nicht aber Titel oder
Snippet), falls es Links zu den URLs irgendwo im Internet gibt (beispielsweise in
Referrer-Logs). AuBerdem kdnnten nicht konform arbeitende oder zwielichtige
Suchmaschinen den "Robots Exclusion Standard" nicht akzeptieren und die
Anweisungen in eurer robots.txt-Datei missachten. Schlussendlich kénnte ein
neugieriger Nutzer die Verzeichnisse und Unterverzeichnisse in eurer robots.txt-
Datei begutachten und so die URLs der Inhalte, die ihr verbergen wollt,
entdecken. Das Verschlisseln des Contents oder ein Passwortschutz mit
.htaccess sind die sinnvolleren Alternativen.

Vermeidet:

o Seiten, die an Suchergebnisse erinnern, crawlen zu lassen (Nutzer
mdgen es nicht, wenn sie eine Seite mit Suchergebnissen verlassen, nur
um auf einer ahnlichen Seite zu landen, die ihnen kaum einen Mehrwert
bietet.)

o eine groBe Anzahl von autogenerierten Seiten mit demselben oder nur
wenig verandertem Content crawlen zu lassen: "Sollten diese 100.000
Beinaheduplikate von Seiten wirklich im Index der Suchmaschinen
auftauchen?"

o Seiten, die das Ergebnis eines Proxy-Service sind, crawlen zu lassen
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Macht euch mit rel="nofollow" flur Links vertraut

Wenn ihr den Wert des Attributs "rel" eines Links auf "nofollow" setzt, so teilt ihr Google
mit, dass bestimmten Links auf eurer Website nicht gefolgt werden soll und die
Reputation eurer Seite nicht an die verlinkten Seiten weitergegeben werden soll.
"Nofollow" flir einen Link erzielt ihr durch das Hinzufligen von rel="nofollow" innerhalb
des Anchor-Tags des Links.

<a href="http://www.shadyseo.com/" relz"nofollow"FI{ommentar—Spammer*ﬁIa}

Wenn ihr zu einer Website linkt, der ihr nicht vertraut und der ihr die Reputation
eurer Website nicht vererben wollt, benutzt "nofollow”".

Wann ware das sinnvoll? Falls eure Website einen Blog mit éffentlicher
Kommentarfunktion hat, kdnnten Links in den Kommentaren eure Reputation an Seiten
vererben, bei denen es euch Kopfzerbrechen bereitet, sie zu unterstitzen.
Blogkommentare sind ein Seitenbereich, der sehr empfanglich fir Kommentar-Spam ist.
Indem ihr diese von Nutzern hinzugefligten Links auf "nofollow" setzt, stellt ihr sicher,
dass ihr eure verdiente Reputation nicht an Spamsites weitergebt. Viele Blogging-
Software-Lésungen stellen Benutzerkommentare automatisch auf "nofollow". Solche, die
das nicht tun, kdnnen héchstwahrscheinlich per Hand darauf umgestellt werden. Dieser
Tipp gilt auch fur andere Bereiche eurer Site, auf denen benutzergenerierter Content
vorkommt, etwa Gastebicher, Foren, Shout-Boxen, Referrer-Listen etc. Falls ihr dazu
bereit seid, Links zu vertrauen, die von Dritten hinzugefligt wurden (z. B. wenn ihr
einem bestimmten Verfasser von Kommentaren Vertrauen entgegenbringt), dann gibt es
keinen Grund, "nofollow" zu verwenden; allerdings kann das Linken zu Websites, die
Google als Spam ansieht, sich auf die Reputation eurer eigenen Website auswirken. Die
Hilfe fir Webmaster enthalt weitere Tipps, wie man Kommentar-Spam vermeidet, etwa
durch die Verwendung von CAPTCHAs oder das Aktivieren einer Moderation flr
Kommentare.

PillenBillig sagte... am12.10.08-15:25
Hi, tolle Sitel

Eesucht doch mal meine Site: Viagra Eillig
Dankel

Ein Kommentar-Spammer hinterldsst eine Nachricht zu einem eurer Posts, in
der Hoffnung, etwas von der Reputation eurer Website abzukriegen.

Ein anderer Verwendungszweck fir "nofollow" eréffnet sich, wenn ihr Content erstellt
und auf eine Website verweisen wollt, aber gleichzeitig keine Reputation an sie zu
vererben gedenkt. Beispielsweise kdnntet ihr einen Blogpost zum Thema Kommentar-
Spam schreiben und auf eine Site hinweisen, die euch vor kurzem Spam ins Blog
geschoben hat. Ihr wollt andere vor dieser Website warnen, deshalb linkt ihr von eurem
Artikel dorthin; gleichzeitig wollt ihr aber sicher nicht, dass die Site etwas von eurer
Reputation durch den Link abbekommt. Das ware der richtige Zeitpunkt, um "nofollow"
zu verwenden.
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SchlieBlich besteht die Mdglichkeit, alle Links auf einer Seite auf "nofollow" zu setzen,
indem ihr "nofollow" im Meta-Tag "robots", der sich innerhalb des <head>-Tags im
HTML-Code der Seite befindet, setzt. Der englischsprachige Blog in der Webmaster-
Zentrale liefert einen hilfreichen Post zum Meta-Tag "robots". Er wird wie folgt
verwendet: <meta name="robots" content="nofollow">.

<html>
<head>
<title>Brandon's Easeball Sammelkarten - Sammelkarten kaufen, Ea
<meta name="description" content="Bel Brandon's Baseball Sammelk

<meta name="robkots" content="nofollow">

</head>

<body>

So setzt ihr alle Links einer Seite auf "nofollow".

Werbt richtig fir eure Website

Zwar werden die meisten Links eurer Site nach und nach gewonnen, indem Menschen
die Website liber Websuche oder andere Wege kennenlernen und darauf verlinken, aber
Google ist klar, dass ihr andere gerne Uber euren Content informieren wollt, in den ihr
viel Arbeit gesteckt habt. Effektives Promoten eures neuen Contents fihrt zu schnellerer
Verbreitung unter denjenigen, die sich fiir genau dieses Thema interessieren. Wie bei
den meisten Tipps in diesem Dokument kann es allerdings der Reputation eurer Site
schaden, wenn ihr es Ubertreibt.

Bewdhrte Vorgehensweisen zur Bekanntheitssteigerung eurer Website

¢ Bloggt iiber neuen Content oder Services - Ein Blogpost auf eurer Website
ist eine groBartige Méglichkeit, um euren Nutzerstamm wissen zu lassen, dass
ihr etwas Neues anbietet. Andere Webmaster, die eure Site besuchen, oder RSS-
Feeds kénnten die Story ebenfalls aufgreifen.

¢ Vergesst Offline-Werbung nicht - Etwas Mihe bei der Offline-Promotion flir
eure Firma oder Website kann sich ebenfalls auszahlen. Falls ihr eine Business-
Site habt, stellt sicher, dass die URL auf eurer Visitenkarte sowie auf Briefképfen,
Postern usw. erscheint. Ihr kédnnt auch einen regelmaBigen Newsletter per Post
an Kunden verschicken, um sie auf neuen Content auf der Firmen-Website
hinzuweisen.

* Seid euch Social-Media-Sites bewusst - Websites, die auf Nutzer-Interaktion
und Community aufbauen, erleichtern die Versorgung interessierter Gruppen mit
relevantem Content.

Vermeidet:
o die Versuchung, jede Kleinigkeit zu promoten; konzentriert euch auf
groBe, interessante Meldungen
o eure Websites in Programme einzuschreiben, wo euer Content kinstlich
an die Spitze gepusht wird
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e Tragt eure Firma ins lokale Branchencenter von Google ein - Wenn ihr ein
Unternehmen mit lokalem Fokus betreibt, hilft euch das lokale Branchencenter,
potentielle Kunden lber Google Maps und die Websuche zu erreichen. Die Hilfe
flir Webmaster enthdlt mehr Tipps dazu, wie man sein lokales Unternehmen

romoten kann.

¢ Richtet euch an jene Communitys, die dhnliche Interessen haben - Es ist
sehr wahrscheinlich, dass sich eine ganze Anzahl von Websites mit Themen
beschdftigt, die dem Thema eurer Site ahneln. Es ist in den meisten Fdllen von
Vorteil, mit ihnen in Kontakt zu treten. Trends in eurer Marktnische oder
Community kénnten Ideen flir Content oder gute Ressourcen liefern.

Vermeidet:
o die Webmaster aller Seiten mit verwandter Thematik mit der Bitte nach
Links zuzuspammen
> euch um Links von anderen Seiten zu bemiihen, wenn es euch nicht um
den Traffic, sondern nur um den PageRank geht

Setzt die kostenlosen Webmaster-Tools ein

GroBe Suchmaschinen, selbstverstandlich auch Google, stellen Tools flir Webmaster
gratis zur Verfligung. Die Google Webmaster-Tools unterstlitzen euch dabei, besser zu
kontrollieren, wie Google mit eurer Website interagiert, und ihr erhaltet gleichzeitig
nitzliche Informationen Uber eure Site. Die Verwendung der Webmaster-Tools flhrt zu
keiner bevorzugten Behandlung, sie kann euch aber dabei unterstiitzen, Probleme zu
identifizieren, deren Behebung eurer Website hilft, besser in den Suchergebnissen
abzuschneiden. Mit den Tools kdnnen Webmaster:

e sehen, welche Teile einer Website von Googlebot nicht problemlos gecrawlt
werden kénnen

eine XML-Sitemap-Datei hochladen

robots.txt-Dateien analysieren und generieren

URLs entfernen, die bereits von Googlebot gecrawlt wurden

die bevorzugte Domain spezifizieren

Probleme mit Meta-Tags des Typs "title" und "description" ausfindig machen
die haufigsten Suchanfragen fir die Site verstehen lernen

einen Eindruck davon gewinnen, wie der Googlebot die einzelnen Seiten sieht
unerwilnschte Sitelinks entfernen, die Google mdglicherweise in den Ergebnissen

verwendet

* Mitteilung erhalten, wenn gegen die Richtlinien fir Webmaster verstoBen wurde,
und Antrag auf erneute Uberpriifung einer Website stellen

Yahoo! (Yahoo! Site Explorer) und Microsoft (Live Search Webmaster Tools) bieten
ebenfalls kostenlose Tools flir Webmaster an.

Nutzt die Moglichkeiten von Webanalyse-Diensten

Wenn ihr Crawling und Indexierung eurer Site mit Hilfe der Google Webmaster-Tools
oder anderer Dienste verbessert, habt ihr héchstwahrscheinlich Interesse daran, mehr
Uber den Traffic zu erfahren, der auf eure Website gelangt. Webanalyse-Dienste

wie Google Analytics sind im Bezug darauf eine wertvolle Quelle von Erkenntnis. Ihr
kénnt diese Dienste auf folgende Art nutzen:

erfahrt, wie Nutzer auf eure Website kommen und wie sie sich dort verhalten
entdeckt, welcher Content auf eurer Site am beliebtesten ist

messt die Wirkung der Optimierung euer Site (z. B.: Hat die Anderung dieser
Title- und Description-Meta-Tags den Suchmaschinen-Traffic verbessert?)
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http://www.google.com/local/add/businessCenter?gl=de&hl=de
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=92319
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=92319
http://www.google.de/webmasters/
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35120
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35120
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=40318
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35237
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=61062
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=44231
http://googlewebmastercentral-de.blogspot.com/2007/12/neu-content-analyse-sitemap-details-und.html
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35252
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35255
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=47334
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=40052
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35843
https://siteexplorer.search.yahoo.com/
http://webmaster.live.com/
http://www.google.de/webmasters/
http://www.google.com/analytics/de-DE/

Fortgeschrittene Benutzer kénnen die Informationen, die Analyse-Dienste bieten, mit
den Daten ihrer Server-Log-Dateien kombinieren und so noch tiefere Erkenntnisse
dariber gewinnen, wie Besucher mit den Dokumenten der Website interagieren (etwa
welche weiteren Keywords benutzt werden, um die Site zu finden).

Google bietet zusatzlich das Website-Optimierungstool, das es ermdglicht, Experimente
dazu durchzufiihren, welche Seitendnderungen sich am besten auf die Conversion-Rate
auswirken. Dies ist in Kombination mit Google Analytics und den Google Webmaster-
Tools (siehe auch unser Video zum Thema Verwendung der "Google Trifecta") ein
machtiges Werkzeug zur Verbesserung eurer Site.

Hilfsmittel fir Webmaster

Google Diskussionsforum flir Webmaster - Habt ihr Fragen zu dieser Einfihrung oder
wollt ihr Feedback geben? Hier seid ihr richtig

Google Webmaster-Zentrale Blog - RegelmaBige Posts von Googlern dartber, wie ihr
eure Website verbessern kénnt

Google-Hilfe fir Webmaster - Vollgepackt mit detaillierten Informationen zu Themen, die
Webmaster beschéaftigen

Google Webmaster-Tools - Optimiert die Interaktion von Google mit eurer Website
Google-Richtlinien fir Webmaster - Richtlinien von Google zu Design, Content, Technik
und Qualitat

Google Analytics - Stellt fest, wo eure Besucher herkommen, was sie sehen, und findet
einen MaBstab fiir Anderungen

Website-Optimierungstool von Google - Experimentiert auf euren Seiten damit, was
funktioniert und was nicht

Tipps zur Rekrutierung eines SEOs - Falls ihr nicht auf euch allein gestellt sein wollt,
sollten euch diese Tipps bei der Wahl eines SEO-Unternehmens helfen

Wenn nicht anders angefiihrt, steht der Inhalt dieses Dokuments unter der Creative
Commons Attribution License, Version 3.0.

Ubersetzung von Jérg Pacher, Search Quality
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http://httpd.apache.org/docs/1.3/logs.html
https://www.google.com/analytics/siteopt/splash?hl=de
http://www.youtube.com/watch?v=9yKjrdcC8wA
http://www.google.com/support/forum/p/webmasters?hl=de
http://googlewebmastercentral-de.blogspot.com/
http://www.google.de/support/webmasters/
http://www.google.de/webmasters/
http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=de&answer=35769
http://www.google.com/analytics/de-DE/
https://www.google.com/analytics/siteopt/splash?hl=de
http://www.google.de/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35291
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